
BRIEF KREATYWNY

	Firma:

Marka: 
	
	Data:
	

	Nazwa Projektu: 
	

	Osoba odpowiedzialna:

Nazwisko, stanowisko, wiek
	
	Kontakt:
	Email:

Mobile: 

Tel.: 

Fax:



1. Informacje o firmie

· Adres www

· Ogólne informacje dotyczące firmy (struktura, oddziały, strategia itp.); 

· Pozycja firmy na rynku (udział w rynku); 

· Informacje dotyczące produktów oferowanych przez firmę (kategorie, marki, itp.)

2. Informacje o rynku

· Firmy stanowiące bezpośrednią konkurencję;

· Produkty stanowiące bezpośrednią konkurencję;

· Udziały konkurencji w rynku (ogólne i  danej kategorii produktów);


· Działania promocyjne konkurencji w danej kategorii produktowej;
3. Grupa docelowa

· Profil demograficzny grupy docelowej: (wiek, płeć, wykształcenie, miejsce zamieszkania itp.)

· Customer insight 

Czynniki wpływające na decyzję zakupową – potrzeby grupy docelowej, zachowanie zakupowe, zainteresowania;

4. Dotychczasowa komunikacja i działania promocyjne

· Dotychczas prowadzone działania z zakresu komunikacji wizualnej (prośba o dostarczenie materiałów z tych działań);
· Działania promocyjne konkurencji;

5. Cele jakie ma realizować projekt

· Cele sprzedażowe:

· Cele wizerunkowe:

· Inne cele:
6. Sugerowane kanały komunikacji

Jeśli zlecenie obejmuje ich różnorodność (ATL, BTL, POS itp.)

7. Określenie pól eksploatacji 

Czyli gdzie I jak będzie wykorzystywany projekt. Pozwoli to na właściwe zdefiniowanie zakresu prac projektowych – internet, druk, outdoor itp.

8. Harmonogram

9. Zadania dla agencji

· Zakres prac oczekiwanych od agencji

Opracowanie koncepcji;

Kreacja;


Prace graficzne;

· Harmonogram prac

Proszę o przekazanie logotypu oraz innych elementów tworzących wizerunek firmy.
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